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ACTIVIDAD OFERTA INTEGRADA,
IMPERDIBLE DIVERSA, SUSTENTABLE,
TURISTAS DE CALIDAD Y
CHILENOS Y REPRESENTATIVA DE
EXTRANJEROS CADA TERRITORIO

INCREMENTAR
LAS VISITAS Y
CAPTURAR UN
MAYOR GASTO
POR TURISTA

DESARROLLO DE LOS
VALLES VITIVINICOLAS

Diag. y Diseno HDR
2016 - 2017 2018 - 2020 2021 - 2023/24
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Enoturismo ESTRATEGIA

Chile Impulsar el desarrollo del enoturismo a nivel nacional CORFO’

OFERTA MERCADO INTEGRACION
EJES BRECHAS PRIORIZADAS
, ENFOQUE
Escasa diversificacion y sofisticacion de la oferta TERRITORIAL

enoturistica

CAPITAL HUMANO Bajo desarrollo y certificacidon del capital 222
humano asociado al sector ey PARTICIPACION
E INTEGRACION

Ausencia de estrategia de promocion y
PROMOCION Y COMERCIALIZACION E comercializacién enoturismo

INTELIGENCIA DE MERCADO
. . o ‘# COORDINACION
Ausencia de un sistema de inteligencia de PUBLICO

mercado &\vi PRIVADA

Bajos niveles de calidad y sustentabilidad en la

oferta | Y
ASOCIATIVIDAD

GOBERNANZA Falta de coordinacion publico-privada y de
sinergias interregionales
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2. Resultados Etapa Il Afio 6 —2023/24

CORFOY

Ambitos

Reactivacion
econdmica

Eje HDR

Promocioén y
comercializacio

n e inteligencia
de mercado
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Chile 2. Resultados Etapa Il Aho 6 —2023/24 COREOY

Ambitos i
EVOLUCION NUMERO VINAS ABIERTAS AL TURISMO 2006 - 2023
250
Reactivacion VINAS REGISTRADAS
econdmica 200 200 72% VAT 2023

150

146
Eje HDR 119 o + 87
Promocién y 100 > 73 78 - Cert. Cod
comercializacio 64 Sustentabilidad

n e inteligencia
de mercado - 50 I
0

2006 2010 2012 2013 2015 2016 2019 2020 2022 2023 asociatividad

+ 1 00% Fuente: ETCH - Sep 2023

0

Grandes Medianas Pequenas Micro
7,6% 9,7% 24% 48%
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Chile 2. Resultados Etapa Il Ao 6 —2023/24 COREOY

Am bltO = FFE2 J"
N Vihos FEDEthFg' Achet I1nacap
Consolidar el rol de d@Chlle @ A’ Iﬁ;!:goﬁ
articulador y MOVI . /-?-743 e
coordinador PEM ’ ’S;* x. ':g e \,
CORFO¥ ProChile” RIS Y
Eje HDR CASABLANCA MAP@ ///// & L
7N\

DIRECTORIO AMPLIADO
19 ENTIDADES/ 32 INTEGRANTES 7
Valparaiso

COMITE EJECUTIVO

15 ENTIDADES INTEGRANTES
Presidente — Claudio Cilveti ) O'Higgins BENEFICIARIOS ATENDIDOS
2022 - 2024
freiiai +600 empresas / org
) + 50 mil clientes finales
7 COMITE REGIONALES
120 PARTICIPANTES




Enoturismo

Chile

Ambito

HDRy
apalancamiento

S
Eje HDR

Diversificacion
Experiencias y
Competitividad

Sustentabilidad

Apalancamiento Iniciativas en la Red Sectorial

2. Resultados Etapa Il Afio 6 —2023/24

CORFOY

Iniciativa o Proyecto I\.Iombre d.e RS ISSODICE . Anq . Publico Privado Total
financiamiento Ejecucidn
Proyecto Prochile - Sernatur ETCH +
Ruta Enoturismo Chile —| " 2023 7.390.000 8.029.165 15.419.165
. Privados
Brasil
Proyecto ETCH - Sernatur - M. San
Premios Enoturismo Javier - Inacap, CFT Maule, 2023 10.703.600 2.460.800 13.164.400
Chile 2023 CRDP Maule
Gira La Rioja Espana Privados 2023 0 4.000.000 4.000.000
WOC
Dia del Vino 2023 Privados 2023 0 120.000.000 120.000.000
Enoticket
Vendimia Valle del Gore RM, Corpo RM, 2023 600.000.000 110.000.000 710.000.000
Maipo Privados + Enoticket
Privados
Juntos Por El Vino - MUV, Asoc. Sommelier Chile; Donaciones 45.000.000
Campania Incendios Enoturismo Chile 2023 0 30.000.000 75.000.000
Fund. Desafio - SQM
Comercializacion Privados
. . 2023 0 200.000.000 200.000.000
experiencias Enoticket
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Oferta

+ Visitas

Nacionales y Extranjeros

+ 5%

N° SS. Oferta complementaria

+ 120

Vinas abiertas al Turismo

Duplicar
N° de bodegas sello

sustentabilidad
50 a 96

Triplicar
10 eventos emblematicos
MMS440 a MMS 1.320

2. Resultados Etapa Il Afio 6 —2023/24

Mercado

+ Gasto

Turista

Duplicar
Llegadas turistas
945.532 a 1.862.173

50%

Mercado Nacional

Aumentar

Gasto Promedio Total individual
del Turista

Nacional: ~ USS 150a 233
Extranjero: USS 300 a 403

CORFOY

Integracion

+ Desarrollo

Valles / Regiones

Coordinar /

Integrar 0
Trabajo conjunto 79) 5 A)
TURISMO + VINO avance

brechas

Concretar

Convenios
GOREs - MUNICIPIOS -
PUBLICOS - PRIVADOS



l. Propuesta implementacion PEM Etapa Ill (2024 - 2026/27)

Validacion Implementacion
2016 2017 2018 - 2020 2021- 2023 2024 - 2026/27

_ Enoturismo como :
Instalacién PEM i ienci i :
nstalacién [ Recuperar el Enoturismo ] | experiencia |mperd|b|e

P. de Valor por Etapas

Transferencia de Capacidades

Posicionamiento

Fortalecimiento de la Red y M.
Continuidad

|
|
|
|
| ~ N
I
|
|
|

Propuesta de Valor

9




l. Proceso renovacion PEM 2024 - 2026/27

Ambitos
P. de Valor

Transferencia de
Capacidades

Posicionamiento

Fortalecimiento Red y
M. Continuidad

Ajuste EJES

- NUEVA HOJA DE RUTA .} O enoy e

Experiencias
Sustentables y
Capital Humano

Promocion,
Comercializacién

Y
Posicionamiento

Gobernanza y
fortalecimiento
de redes

| 1. Falta de identidad del producto y
| diferenciacién.

! 2. Escasa diversificacion y sofisticacion
del Enoturismo.

| 3. Falta de CH calificado y certificado.

| 4. Ausencia de Estrategia de Promocion
| unificada.

I 5. Dificultades para la comercializacion.

| 6. Ausencia de un sistema de inteligencia
| de mercado.

|

|

|
| 7. Bajo nivel de asociatividad del Sector.

I'8. Falta de coordinacién publico/privada
| y sinergias intra e interregionales.

I

| 9. Falta de sefialética estandarizada en

| valles.

HITOS CLAVE .E VINCULACIONES
Induyendo acciones tempranas Entre los distintos niveles

INICIATIVAS

| 2024 2025 2026

>

1. Plan de Apoyo al Desarrollo y diferenciacion de productos Enoturisticos

2. Fomento y articulacidn del producto Enogastronédmico y su cadena de valor

7. Plan de digitalizacion de la oferta sectorial.

8. Desarrollo e implementacion de un sistema de reporteria inteligente

9. Consolidar modelo de relacionamiento y colaboracidn entre gobernanza y C. regionales.

10 Fortalecimiento de la red e institucionalidad sectorial

11. Fomento a la inversion publica para el Enoturismo.




l. Proceso renovacion PEM 2024 - 2026/27

Objetivos Hoja de Ruta $7.300.000.-

Principales actividades

Enoturismo
S

f ' “Chile

’ ; . Master en
Vinos y Gastronomia . N Y ALY ol £ Lé ’ Enoturismo
E R o” = 4 -~ A, { >
P Sl

SOLICITA INFORMACION b |

Iniciativas estratégicas Profesionalizacién del Sector y Capital Humano especializado
HDR - Unidad de Capacitacién y Transferencia



l. Proceso renovacion PEM 2024 - 2026/27

« 4 p i
Objetivos Posicionamiento oy $31.300.000.-
posicionamiento

Principales actividades

o ¥

. i Calendario d et RUTA
'pﬂe oS Vendlmlas af ENOTURISMO

Enoturismo S e I CHILE 2023
o " 2 \ & PAfS INVITADO BRASIL
Chile2023 RS REAL b

Iniciativas estratégicas Enoticket - Activacion Comercial
HDR Sistema de inteligencia de mercado - Repositorio /data sectorial




l. Proceso renovacion PEM 2024 - 2026/27

Objetivos Gobernanza y Redes Gobernanza Colaborativa $3.500.000.'

Principales actividades Plan Accidon

Modelo de Sostenibilidad LP

- Asoc. ETCH (2019)

- Enoticket SpA (2021): Marketplace, Ticketera,
Servicios

Enoturismo

R L NI | S

il

Chile
- - ---"-"-"-"-"-"-"-""-"-"-""-"--""--""=-""-""=""=""=""=""="/""=""=""=""="/""=""=""=/""/"=-""=/"=""=”"=""-"=-=-"= ':
: Iniciativas estrategicas Modelo de Sostenibilidad y proyeccién del PEM para LP I
I HDR - Institucionalidad Sectorial — Modelo de Ingresos I
1



l. Presupuesto Consolidado 3°Etapa Implementacion

CUADRO N°7: PRESUPUESTO PLAN ANUAL DE IMPLEMENTACION_ ANOD 7
N* iTEM DESCRIPCION DEL GASTO TOTAL PRESUPUESTO (5) TOTAL OTROS APORTES ($) | TOTAL APORTE COREO (S}
1 GASTOS DE OPERACION 126.644.566 47.200.000 | & 79.444.566
11 Actividades [incluye vigticos) 5B.298.671 2.200.000 | 5 56.098.671
12 Gastos de promocion y difusian. BE.345. 895 45.000.000 | 5 23.345.895
2 GASTOS DE RECURS0S HUMANOS 122.286.510 27.818.033 | 5 04.468.477
21 Remuneraciones 122 286.510 27B1BO33 | & 04 458 477
TOTAL FINANCIAMIENTO PROYECTO 248.931.076 75.018.033 | § 173.913.043
% 100% 30% J0%
3 OVERHEAD (OH) 26.086.957 - 5 26.086.957
% OH 15%
TOTAL DE GASTOS () 275.018.033 75.018.033 | § 20:0.000.000
14
 — ) im— | | _ B I == E |



l. Presupuesto Consolidado 3°Etapa Implementacion

2.- DETALLE DE APORTES POR ENTIDAD (30%)

CUENTAS PRINCIPALES Total aportes (Pablico) | Total aportes (Privados) Total aportes (n) Total otros aportes ($)
GASTOS DE OPERACION 5 47.200.000 | 5 - S 47.200.000
GASTOS DE RECURSOS HUMANOS 5 - |5 27.818.033 | § - |8 27.818.033
TOTAL 5 47.200.000 | § 27.818.033 | § - |5 75.018.033

PECUNIARIOS (20%)

- Sernatur — actividades de Promocion M. Internacionales
- Inacap: actividades de transferencia conocimientos
- Enoticket SpA: Complemento RRHH — E. Comercial/

operacionales

NO PECUNIARIOS (10%)

- Privados — Directorio y CE (HH); Act. promocidén
- Espacios de reuniones / Seminarios

15
| ERl | |



l. Presupuesto Consolidado 3°Etapa Implementacion

CUADRO N*1: PRESUPUESTO CONSOLIDADO 3° ETAPA DE IMPLEMENTACION

N* ITEM DESCRIPCION DEL GASTO TOTAL PRESUPUESTO ($) LA OTF:;S it = L AP?;‘IE CO
1 GASTOS DE OPERACION $ 368.440.436 | § 141.600.000 | $ 226.840.436
1.1 Actividades (incluye viaticos) S 160.699949 | § 6.600.000 154.099.949
1.2 |Gastosde promocion y dfusion. S 207.740.487 | S 135.000.000 72.740.467
2 GASTOS DE RECURSOS HUMANOS $ 379.452.393 | § 84.553.699 | § 294.898.694
21 |Remuneraciones S 379.452393 | $ 84.553.699 294.898.694
TOTAL FINACIAMIENTO SIN OH $ 747.892.829 | $ 226.153.699 | § 521.739.130
% Cofinanciamiento 100% 30% 70%
3 OVERHEAD (OH) S 78.260.870 N/A S 78.260.870
% OH 15,00%

TOTAL PRESUPUESTO 3° ETAPA DE IMPLEMENTACION ($) $ 826.153.698 $

226.193.699

600.000.000

16



Equipo de Gestion - PEM ETCH

Presidente Gerente Gral. Coord. Proyectos Ejecutiva Gestion Externo Externo Gestion
Periodo 2022 - 24 Enoturismo Chile Enoturismo Chile y Administracion Comunicaciones Comercial

Gerente 1+D Vinos | Jefe Proyecto I+D
de Chile Vinos de Chile

Entidad Gestora Entidad Gestora
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